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 مقاله پژوهشی

  صنایع دستی تولید    ی ها کارگاه تحلیل تطبیقی کیفی توسعه اقتصادی در  
 صنایع خلاق با رویکرد  
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چکیده
اقتصععای صععنعتی اسععت کععه ورویی آن ایععده خععلاق و    ی ها ه مؤلفعع تعریف تحلیلععی یدیععدی از    صنایع خلاق 

یکععی از    عنوان بععه   صععنایع یسععتی معنععوی حاصععل از آن اسععت. یرایععن میععان،  و مالکیت  ی  خرویی آن محتوا 
  ، ارزش صععنایع خععلاق . یر  کند ی م یهت پیشبری بخشی از اقتصای کشور عمل    یر   خلاق   ع ی صنا   ی ها رشاخه ی ز 

.  شععوند ی م گرفتععه    نظععر   ر عوامععل اصععلی ی   عنوان بععه و    هستند توسعه  اقتصایی و تولید ایده خلاق محرک    افزویه 
تولید صنایع یسععتی اسععت. از ایععن رو    ی ها کارگاه بر توسعه اقتصایی یر    مؤثر بررسی عوامل    مقاله هدف از این  

اقتصایی و تولید ایده خععلاق  افزویه  پرسش اصلی آن است که اولویت قرار یاین کدام یک از یو عامل، ارزش  
حاضر به روش تحلیل تطبیقععی    مقاله  ؟ گذاری ی م   صنایع یستی ی بر توسعه اقتصایی یر کارگاه تولید  شتر بی   ر ی تأث 

  شععده و مصععاحبه اسععتفایه    ی ا کتابخانععه اطلاعععاا از یو روش    ی آور یمععع   کیفی انجام گرفته است. به منظععور 
د،  ه اقتصایی یست پیدا کننعع به موفقیت نسبی و توسع   اند توانسته که    صنایع یستی   کارگاه تولید   24. تعدای  است 

  اطلاعععاا یر قالععس پرسشععنامه از ایععن واحععدها،   ی آور یمععع . پععا از  اند شععده تصایفی انتخاب  غیر   به شکل 
کععه بععرای توسعععه اقتصععایی یر کارگععاه تولیععد    یهععد ی م نتایج نشان    کمی تبدیل شد.   ی ها یایه کیفی به    ی ها یایه 

ایراا  ایععده خععلاقف کععافی اسععت. عامععل  صعع   ، اولویععت قععراریاین عامععل  تولیععد صنایع یستی محصولاا  
 اسععتفایه از    ناکععافی بععرای توسعععه اقتصععایی اسععت. امععا عامععل زم و  لا غیععر محصولاا تولیدشدهف یک شرط  

  توانععد ی م اقتصععایی زمععانی    افععزویه   . یرنهایت، ارزش و غیرضروری است یدیدف یک شرط کافی    ی ها ی فناور 
 باشد. که مترایف با سیستم نوآوری    شوی   ع یستی ای صن تولیدکننده    ی ها کارگاه سبس توسعه اقتصایی یر  

 صنایع یستی اقتصایی، تولید ایده خلاق،   افزویه  ، ارزش هنر   اقتصای  ها:هکلیدواژ
 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع
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 ئلهو بیان مسمه . مقد1

پایععانی قععرن بیسععتم و همزمععان بععا   یهاسالبرای نخستین بار یر  1فصنایع خلاقاصطلاح  
، 3نوشععته ریرععاری کیععوز  ،2ین هیاار ت ارااارت : قراردادهااای  اا صاایا خ قاا  انتشار کتععاب  

صنایع به    گذاران است یساین، تویه    برعلاوهشد.    گرفته  کاربهآمریکایی،    اقتصاییان بریسته
، 1998 ،4یی سی ام اسیاشت )یر بریتانیا، یر رواج این اصطلاح نقش   خصوصا    فرهنگی 

تا به   کندی م فراهم    توسعهیرحالیدیدی را برای کشورهای    یهافرصت ،  صنایع خلاق(.  3
 (.1،2019، 5کالینز) داکنندیپسوی مناطقی با رشد بالای اقتصایی یر یهان، یهش 

و هنرهععای   صنایع یسععتی ، وضعیت عرضه و تقاضای صنایع خلاق یر میان طیف گستریه  
فضای فرهنگععی    ی ر ی گ شکل سنتی ایران ضمن تابعی از شرایط زمانی و مکانی بوین، یخیل یر  

اسععت و بععه سععرمایه    زویبععازیه صععنعتی  -، هنر صنایع یستی عه نیز بویه است.  و اقتصایی یام 
یر یهت توسعععه   تواند ی م پا یانش مربوط به آن واریاتی نیست؛   حال ن ی یرع اندک نیاز یاری،  

کععه بععا گععرایش بععه    شوی ی م  ارزش این هنر زمانی روشن    . آوری فراهم اقتصایی بستر مناسبی را 
یسععتی یریایگععاه یععایگزین    ی هععا فرآوریه رمیانه، از هنرها و  او خ   ژه یو به شرایط امروزی یهان 

 (. 34  ، 1393 ، فر سته ی شا ف) یانند ی م و اهمیت آن را چندین برابر آن   کنند ی م نفت یای  
خلاقانه را یاری و اشیا و خدماتی را   حل راه توانایی بسیار قوی برای تولید یک   صنایع خلاق 

که یر   یی یا آن از  . (  ، 2020، 6بوشر و روی است ) یدید    ها آن که یر بازارهای    کند ی م تولید  
لععذا هععدف آن    ، اقتصایی و تولید ایده خلاق، محرک توسعه است افزویه ، ارزش صنایع خلاق 

مععوری بررسععی قععرار   صنایع یستی تولید  ی ها کارگاه بر توسعه اقتصایی یر   مؤثر است تا عوامل  
 . ه بیشتر خواهد شد گیری تا مشخص شوی الویت قرار یاین کدام یک، سبس توسع 

اقتصععایی و تولیععد افععزویه یو عامععل، ارزش  ریتأثو  صنایع خلاق، رویکری  مقالهیر این  
مععوری بررسععی قرارگرفتععه   صععنایع یسععتی تولید    یهاکارگاهتوسعه اقتصایی یر    ایده خلاق بر

 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع
 



 

 

 

تحلیل تطبیقی کیفی توسعه  
 …اقتصادی در  

 انی انس   در علوم   ای شته ر ن میا   مطالعات 

139 

اگر کارگاه تولیدکننده مشخص شد که  است وسپا با استفایه از روش تحلیل تطبیقی کیفی 
بیشععتری ، تولید ایده خلاق را اولویت اول خوی قرار یهد به توسعععه اقتصععایی  تی ع یسصنای

.دیخواهدرس 
 

 پیشینه تحقیق. 2

  .اندپریاختهبه تبیین آن    هاپژوهشیر ایران، مبحث نوظهوری است که برخی    صنایع خلاق
و   صنایع خلاقمدیریت عملکری یر    طراحی الگوییر مقاله    (1399همکاران )شریفی و  

که شامل   مدیریتی   مؤلفه  9،  ارائه الگو برای نظام مدیریت عملکری یر این حوزه با    ففرهنگی 
 یهامؤلفععهاقتضععائی،    یهامؤلفععهمبنععایی، بافتععار سععازمانی،    یهامؤلفهکلیدی،    یهامؤلفه

خرویععی مععدیریت عملکععری و   یهامؤلفععهورویی مدیریت عملکععری،    یهامؤلفهمدیریتی،  
یک نظام کارامععد را موری بررسی قرار یایه و    باشدی م   لکری مدیریت عماثربخشی    یهامؤلفه

 یالگععو  .انععدکریهارائه    ل یر صنایع خلاق و فرهنگی و متناسس مدیریت عملکری برای اعما
عمومی مدیریت عملکری، سؤالاا و ابهاماا آن را یر قبال   یشده یر مقایسه با الگوهاارائه

یر  تععوان ی م انسععانی خععلاق را  ینیرو مؤلفه  و یهدی م  انسانی خلاق پاسخ یسازمان و نیرو
مختلععف آن یخیععل کععری و نظععام مععدیریت عملکععری   یهامؤلفهعناصر محتوایی الگو و نیز  

ایرایععی مععدیریت   فرایند  یعمومی تنها ایزا  یمتناسس را طراحی کری؛ یر حالی که الگوها
بععه  یساختارهایستند و این خلاق کافی ن  یمدیریت نیرو  یکه برا  کنندی م عملکری را لحاظ  

 خلاق را ندارند یهاسازمان اسخگویی به نیاز نوعی مکانیکی، توان پ
بععر سععاختاریهی زنجیععره  مؤثر  یهاهمؤلفتبیین  یر مقاله    (1396همکاران )محمدی و  

و اسععتخراج و تبیععین  صععنایع خععلاقنگاهی سععاختاری بععه ف با ن یر ایرا  صنایع خلاقارزش  
یر ایععران بععه بررسععی نحععوه  صععنایع خععلاقنجیععره ارزش اختاریهی زمؤثر یر سعع   یهامؤلفه

کعععه یر   یی هعامؤلفعهو معؤثرترین    نیترمهم.  اندپریاختهبر یکدیگر    هامؤلفهتأثیرگذاری این  
اصععلی بایععد موریتویععه قععرار گیرنععد،  نظععام   یهافعالیت و یر    صنایع خلاقارزش    زنجیره

ظام یذب، استعداییابی و رشد منابع انسععانیف حمایت و پرورش ایده و خلاقیتف و نیز  ن
ایععن   یهععای خروی عنععوان    ایعن صعنایع نیعز به  ی المللعنیبملی و    یاست. تویه به پیامدها
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پشععتیبان  یهععافعالیت یر  .  اندگرفتهاصلی قرار    یهافعالیت زنجیره ارزش یر بالاترین سطح  
مععؤثر یر زنجیععره ارزش   یهالفععهؤم ین  ترمهمعنوان    قوانینف بهف و  هااست یسنیز یو نظام  

کیععد قععرار  صنایع خععلاق اکثریععت  نظععر ایععن یو بعععد، بععه یرخصععو  .انعععدگرفتهمععوری تأ
اخیععر اگرچععه  یهاسععالکشععور یر  صععنایع خععلاق یگعععذاراسعت یس، شععوندگان مصاحبه

که این ضعععف   بعری ی معرنج    یساختار  یهاضعفیاشته است، ولی هنوز از    یی هاشرفت یپ
 .مرتفع شوی یتا حدوی بسیار زیای تواندی م ف مدیریت و نهایینظام   ی ریگشکلبا 

طرح مععدل سیسععتمی آمععوزش و توسعععه    ( یر مقاله1394)  ی تیولا زایه و میرشاه  نظری 
تبیین و طراحی مدل سیستمی آموزش و توسعه سرمایه   بهف  صنایع خلاقسرمایه انسانی یر  

و نتععایج نشععان یایه   انععدپریاختهیران  انسانی یر خبرگزاری صداوسیمای یمهوری اسلامی ا
 عنصععری   پععنج  توسعه منابع انسانی از طریععآ آمععوزش، بایععد بععه مععدل سیسععتمی است که،  

روی آوری که یر آن ضععمن پععایش یقیععآ عناصععر   (، بروندای و پیامدفرایندیروندای،  محیط،  )
 یرچنععین.  تویععه شععویتوسع منابع انسععانی    نظامعنوان روح حاکم بر    محیطی به پیامدها به

 .مجموعه سیستم و کاربران، رصد و پاسخ یایه خواهد شد یهایازمندینشرایطی 
انجام گرفته یرحوزه  یهاپژوهشبه    توان ی م تنها    صنایع خلاقیر رابطه با موضوع هنر و  

مطالعه ( یر مقاله  42-29  ،1398  نیا و همکاران،)فروغی آموزش خلاق اشاره یاشت که  
بععه   ففرهنگی خلاقیستی ایران و ترکیه با رویکری صنایعتطبیقی نظام آموزش رسمی صنایع

به روش مطالعه تطبیقی با کشور ترکیععه   صنایع خلاقبا رویکری    صنایع یستی آموزش    بحث 
کید بر رابطه صنعت و یانشگاه یر قالس    .اندپریاخته کارورزی و حمایت مالی   یهابرنامهتأ

. کلععی اسععت  یگذاراست یساز این کشور ترکیه    ن، بیانگر تبعیت نهایهای مختلفهنریویا
کیععد بععر  انععهیگراواقعمناسععس و   یهایگذارهدف  یهاینبععهیر هععر مقطععع تحصععیلی بععا تأ

صععنایع یرسععی بععا رویکریهععای    یهابرنامععهاقتصایی و فرهنگععی و همسوسععازی محتععوای  
ایععن پععژوهش،   یهاافتععهییععه هسععتند.  رک ت  صنایع یستی ، از نقاط قوا نظام آموزش  فرهنگی 

شده یر مقطععع متوسععطه ایععران متععأثر از تعریف  یهایزی ربرنامهبیانگر آن بویه که اهداف و  
، از نظر محتوا با رویکری مذکور انطباق بیشتری یاوحرفهی فن  یهاآموزشیر    اخیر  تحولاا

 ی یابدبه مقاطع آموزش عالی نیز تسر  یارند و این تحول باید 

https://ensani.ir/fa/article/475856/%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%87-%D8%AA%D8%B7%D8%A8%DB%8C%D9%82%DB%8C-%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85-%D8%A2%D9%85%D9%88%D8%B2%D8%B4-%D8%B1%D8%B3%D9%85%DB%8C-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%88-%D8%AA%D8%B1%DA%A9%DB%8C%D9%87-%D8%A8%D8%A7-%D8%B1%D9%88%DB%8C%DA%A9%D8%B1%D8%AF-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82-
https://ensani.ir/fa/article/475856/%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%87-%D8%AA%D8%B7%D8%A8%DB%8C%D9%82%DB%8C-%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85-%D8%A2%D9%85%D9%88%D8%B2%D8%B4-%D8%B1%D8%B3%D9%85%DB%8C-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%88-%D8%AA%D8%B1%DA%A9%DB%8C%D9%87-%D8%A8%D8%A7-%D8%B1%D9%88%DB%8C%DA%A9%D8%B1%D8%AF-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82-
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مفهومی آمیختععه بازاریععابی کارآفرینانععه یر مدل   ( یر مقاله  1395همکاران )ارکی و  بم 
بازاریععابی  یهععافعالیت ف خععلاقمععوری مطالعععه: صععنایع؛ کسععس وکارهععای خععلاق هنععری 

. نتایج برآمده از پژوهش، حععاکی از اندقراریایههای هنری خلاق را موری بررسی  وکارکسس 
کسس وکارهععا و صععنایع وکارهای هنری با آن است که آمیخته بازاریابی کارآفرینانه یر کسس 

بلکععه ماهیععت ابعععای نیععز هاسععت آن فاوا نه یر ماهیت ایزای مرسوم متفاوا است و این ت
های هنععری نیععز متفععاوا از وکارکسععس . و ابعای آمیخته بازراریابی کارآفرینانه  اندافتهیتغییر  
ی هاوکارکسععس یهنده آمیخته بازاریععابی  ها و صنایع مرسوم است. عناصر تشکیلوکارکسس 
ارتبععاطیف،  محتععویف،   یهععات یقابلشامل پنج مقولععه،  شععبکه تمععاس شخصععی و    هنری 

 .ف هستندفرهنگیف و  خالآ اثر هنری  یهاارزش خلاقیتف،  
یر قالس اقتصای هنععر  صنایع یستی تاکنون یر ایران پژوهش یامعی که یر آن به موضوع 

یارای   منظر پژوهش حاضععر  نگاه شوی، انجام نگرفته است و از این  صنایع خلاقبا رویکری  
رویکریی یدید است.

 

 چارچوب نظری. 3

که با هنر، سرگرمی، رسانه، صنعت مععد،   شویی م اغلس صنایعی یرنظر گرفته    صنایع خلاق
صنعت فیلم یا انتشاراا، یر ارتباط باشد. مشهورترین استفایه از اصطلاح صنایع خلاق از 

 1997صععنایع خععلاق را یر سععال  ه گسترش  مربوط ب  یهایاستراتژکه    است انگلستان آمده  
گلستان یر ترسیم وزارا فرهنگ، رسانه و ورزش ان.  (11،  2019کالینز،  کری )میلایی آغاز  

، مهارا و استعدای فععریی ت یخلاق هاآن صنایعی که منشأ  عنوان به، از آن صنایع خلاقسند  
ایجای شععغل سیل ثروا و  یارای پتان  ،یمعنوت یمالکاز    یبریاربهرهاست و از طریآ تولید و  

 (.5 ،2001، یی سی ام اساست )هستند، نام بریه 
اقتصای صنعتی است که یر آن خلاقیت   ی ها ه مؤلف تعریف تحلیلی یدیدی از   صنایع خلاق 

،  2پععاتا و کانینگهععام اسععت ) حاصععل و خرویععی آن    1مالکیت معنععوی ورویی است و محتوا یا  
 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع

 

https://ensani.ir/fa/article/369126/%D9%85%D8%AF%D9%84-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85%DB%8C-%D8%A2%D9%85%DB%8C%D8%AE%D8%AA%D9%87-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%D8%A7%D9%86%D9%87-%D8%AF%D8%B1-%DA%A9%D8%B3%D8%A8-%D9%88%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82-%D9%87%D9%86%D8%B1%DB%8C-%D9%85%D9%88%D8%B1%D8%AF-%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%87-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82
https://ensani.ir/fa/article/369126/%D9%85%D8%AF%D9%84-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85%DB%8C-%D8%A2%D9%85%DB%8C%D8%AE%D8%AA%D9%87-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%D8%A7%D9%86%D9%87-%D8%AF%D8%B1-%DA%A9%D8%B3%D8%A8-%D9%88%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82-%D9%87%D9%86%D8%B1%DB%8C-%D9%85%D9%88%D8%B1%D8%AF-%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%87-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82
https://ensani.ir/fa/article/369126/%D9%85%D8%AF%D9%84-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85%DB%8C-%D8%A2%D9%85%DB%8C%D8%AE%D8%AA%D9%87-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%D8%A7%D9%86%D9%87-%D8%AF%D8%B1-%DA%A9%D8%B3%D8%A8-%D9%88%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82-%D9%87%D9%86%D8%B1%DB%8C-%D9%85%D9%88%D8%B1%D8%AF-%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%87-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82
https://ensani.ir/fa/article/369126/%D9%85%D8%AF%D9%84-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85%DB%8C-%D8%A2%D9%85%DB%8C%D8%AE%D8%AA%D9%87-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%D8%A7%D9%86%D9%87-%D8%AF%D8%B1-%DA%A9%D8%B3%D8%A8-%D9%88%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82-%D9%87%D9%86%D8%B1%DB%8C-%D9%85%D9%88%D8%B1%D8%AF-%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%87-%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82
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کععه    شععوی ی م را آن یسته از صنایعی معرفی    ق صنایع خلا میلایی    2016یر سال   . ( 164، 2010
 (. 5  ، 2026اس،  ام سی یی بالاهستند ) با توانمندی  یارای مشاغل خلاق  

اس ارائه یایه است، بععه  ام سی چه یی همانند آن   خلاق ایستا از تعریف صنایع    ی ها مدل یر  
اسععت کععه    ن آ و تنها کارآفرین موری تویععه اسععت. ترفنععد    شوی ی نم علیت یایه    کنندگان مصرف 
، نیععاز  اسععت را به این یرک برسانند که به هر آنره که صنعت قایر بععه ارائععه آن   کنندگان مصرف 

یلیععل   صععنایع خععلاق ، واقععع . یر د یعع آ ی نم  کار به  ی سایگ به   صنایع خلاق یارند. اما این مدل یر  
ارائععه  ر هر کجا که همرنان تحت تأثیر قرار گیععری،  برای تجدید نظر یر این مدل ی  ی ا کننده قانع 

  ی هععا روش یر یععک یسععته یداگانععه بععاقی بمانععد کععه از طریععآ    کننده مصععرف . هرگاه  یهند ی م 
ییگر یک    کننده مصرف ، چیزی اساسی فراموش شده است.  باشد   ی ن ی ب ش ی پ ختی قابل  شنا روان 
ختی مععدیریت  شععنا روان آزمععایش    ی هععا روش که به راحتی حواسش پرا شوی و با  یار خانه زن 

، احساسععی و  متفکععر نیست بلکععه او یععک مویععوی اصی حرکت کند،  به سمت قفسه خ   ، رفتار 
 (. 23-24،  2005،  1هارتلی کند ) ی م خلاق است و این را به شیوه زندگی خوی واری  

را پشععتیبانی   صععنایع خععلاقتعریفی از    (65  ،2010،  2به نقل از اُ کانر)  ی هارتلپاتا و  
خشععی از سیسععتم نععوآوری اصععلا  صععنعتی نیسععتند بلکععه ب صنایع خلاقکه یر آن    کنندی م 

یر این تعریععف مععدلی را آنها    .فکنندی م ایتناب    یبندطبقههستند و به طور کلی از    اقتصای
قبلی که یر حالت ایستا قععرار یارنععد یر تضععای   یهایبندطبقهبا    تواندی م که    یهندی م ارائه  

(.61 ،2013هارتلی، ) باشدف
و نه فقط یر میان متخصصععان  مریمل رشد یانش، یر ک ،این تعریف، فرهنگ خلاقانه را

 ی تععوال یهاابژه  کهآن به یای  ، کاربران و شهروندان کنندگان مصرف .  یاندی م ،  هنرصنعت یا  
(. 19-17  ،2007هارتلی،  )  کنندی عنوان فاعل حرکت م و به  شوندی باشند، سوژه آن م   ی عل  

و   ده، محتععواتولیدکننعع   شععامل  زنجیععره ارزش خطععی   گانهسععهاین مدل همرنععین قصععد یاری  
(. این یک تعریععف بنیععایی نیسععت. بلکععه بنیععایی 65  ،2010اُ کانر،  کند )مخاطس را لغو  

وتحلیل اقتصععایی را اصلی موری اهمیت، تجزیععه یهای ژگی وتحلیلی است که با یداسازی 
 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع
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( 3  و  ؛ی ایتمععاع  یهاشععبکه(  2  ؛عامععل(  1  انععد از:هععا عبارا ایععن ویژگی   ؛کندی م بریسته  
 گانهسععهاین سععه اصععطلاح بععا    مبتنی بر بازار.  کنندههماهنگو نهایهای    اهسازمان شرکت،  
، یبندفرمول همسان با یکدیگر است. اما یر این  دکنندهیتول ، محتوا یا توزیع و کنندهمصرف 

 یهععاارزشو شرکت، پویا و مولد است. همه یر ایجای    هاشبکه،  عواملروابط متقابل میان  
بععه اهمیععت روزافععزون   باتویععه  ژه ی وبععه  شارکت یارند. این امععر، نمایین و اقتصایی م متقابل

یدیععد از   یهارسععانهر یر  و نععوآوری توسععط کععارب  کنندهمصععرف محتوای تولید شده توسط  
 (.5 ،2008، 1و ییگران  پاتااست )برخوریار  یاژه ی واهمیت 

که  نوآوری و طراحی است  جاییا،  تفکرذاا ظرفیت بشر برای   یهندهنشان  صنایع خلاق
، صععنایع خععلاقو هارتلی یر تعریععف خععوی از    پاتا.  کندی م یی ایجای  ارزش افزویه اقتصا

 وندیهععدیپرا بععا تکامععل اقتصععایی    صععنایع خععلاق  توانععدی م که    کنندی م را مطرح    یاهیفرض 
 صنایع خلاقمدل،  این  (. یر  3  ،2019،  2سانتویو  -ارتیز، کابرما و سراتو-پریا  :ازنقلبه)

اقتصایی یر سرتاسر نظععم اقتصععایی هسععتند. اهمیععت توسعه  تکامل    دفراینخوی بخشی از  
بخشی از توسعه اقتصایی هستند. این صنایع، سرگرمی   هاآن است که    نیایر    صنایع خلاق

تکامععل اقتصععایی از ایععن  اندازچشم. کنندی م و اشتغال را به عنوان یک مزیت اضافی تولید 
یدیععد تعیععین   یهادهیعع اازش  مت پععری یر خععد  صععنایع خععلاقطریآ تا حدی توسط کارآیی  

بخشععی از سععازوکار تکامععل ایععن صععنایع ، ری یعع گی م زمانی که این کععار صععورا . تا  شویی م 
 (.13الف،  2009، 3پاتاهستند )اقتصایی 

، بلکه یک گععالری یععا ستندیناز لحاظ عملیاتی، صنعتی    صنایع خلاق،  ی تکاملیر مدل  
اساسی سیسععتم   یهاهمؤلفهستند که یکی از  ید  ید  یهادهیاآزمایشگاه با یریه بالاتر برای  

توسعه تکاملی یک سیستم اقتصایی به چندین یلیل نهایی   نوآوری هر نظم اقتصایی است.
، اما همرنععین شععامل یاری ره( بستگی ، و غیقانون ، حاکمیت آزای، بازارهای ت یمالک)حقوق  

هنر است.   ط علم وشده توس یدید خریداری  یهادهیاچندین علت تقریبی است که شامل  
ناشععی از  یاقتصععاییر نهایت مکمل هستند. استنباط تحلیلی این اسععت کععه توسعععه   هانیا

 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع
 



 

 

 علوم انسانی   در ای  ه شت ر ن میا   عات ل مطا 
 144 

 3    ره شما   ، 16  دوره 
 1403  تابستان  

 63پیاپی  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

یدید، تحول   یهادهیا.  کنندی م است که ایجای  یدیدی    یهافرصت   حاصل  ،صنایع خلاق
، پععذیرش و حفععز تععازگی یر شیدایعع پاز طریععآ    صععنایع خععلاقو    برندی م اقتصایی را پیش  

 (.15-13، الف 2009، اپاتهستند )ن روند یخیل ی یر ایایتماع یهانهیزم 
، بایععد مشععخص کننععدی م نقش تکاملی را یر اقتصای ایفا    ،صنایع خلاقاگر بپذیریم که  

( چهار 2008) ی هارتل. پاتا و گذاری ی م شوی که این نقش چه تاثیری بر ارزش کل اقتصای 
، 2رقابععت ،  1ثععروا ا هسععتند از:  .  این چهار مععدل عبععاراندیایهرا ارائه    یگذارارزشمدل  
. هر یک از این امکاناا به یععک الگععوی سیاسععی بسععیار متفععاوا تبععدیل 4ینوآورو    3رشد

شکست بازار است و انتقال  بری مبتنمدل اول (. 164، 2010ف)پاتا و کانینگهام،  شوندی م 
کععه   شناسععدی م . مععدل یوم بععه رسععمیت  کندی م را توییه    هابخشبرای حفز یوام اقتصایی  

تجععاری  یهععابخش)مانند صدا و سیما، فععیلم و نشععر(   صنایع خلاق  یهابخشری از  بسیا
 هععاآن فقط  یک صنعت ییگرف هستند و خصوصیاا متمایز    هاآن   -کاملا  مطلوبی هستند  

 صنایع خلاق، سوم، مدل حال. با این شویی م تحت شرایط مقرراتی و رقابتی یر بازار تعیین 
عرضععه نععوآوری )ماننععد نیععاز بععه   رشد از طریآ  یهامحرک   عنوان هببلکه    خوییخویبهرا نه  

که این امر مستلزم یک   بخشدی م ، مفهوم  اقتصایگستریه یر کل    طوربهطراحی(    یهاحلراه
یر مععدل  امععا(.61، 2013هععارتلی، اسععت )مدل سرمایه گذاری برای پاسععخ بععه سیاسععت 

زیرمجموعععه اقتصععایی  عنوان بععه قصنایع خلاچهارم، یعنی مدل نوآوری، به یای اینکه به 
یک سیستم با مرتبه بععالاتر کععه بععر روی   عنوان بهپیشران رشد یر کل اقتصای فکر کنیم، آن را  

 عیصععنا. اگرچععه ممکععن اسععت یر ایععن مععدل کندی م ، تصور  کندی م سیستم اقتصایی عمل  
تم عنصععری از سیسعع   عنوان بععهامععا    نشوندتوصیف    خوییخویبهیک صنعت    عنوان بهخلاق  

 (.171، 2010پاتا و کانینگهام، شوی )ی م شور شناخته نوآوری ک
یر   هععاآن از نظر سهم نسبی    صنایع خلاقیر مدل نوآوری، مانند سه مدل ییگر اهمیت  

 یهععایفناوریععا    هادهیعع ایر هماهنگی    هاآن سهم    لییل بهارزش افزویه اقتصایی نیست بلکه  
 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع
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یک سیستم یر حال تکامل پیریععده کععه نوان  به ع  صنایع خلاق،  دگاهی ییدید است. یر این  
، آوری ی م ارزش افزویه اقتصایی خوی را از تسهیل تکامل اقتصایی و روند نوآوری به یست  

نوعی کارآفرینی صنعتی باشد که   تواندی م از این نظر بهتر    صنایع خلاق.  کندی م   یسازمدل
مععدل تکععاملی از ا یععک ما بعع  ،حالت . یر این کندی م اقتصای فعالیت    کنندهمصرف یر سمت  

 (.171، 2010پاتا و کانینگهام، ) میهست روروبه خلاقصنایع 
و اصولا    ری یگی م ، یارایی یا توسعه موری بحث قرار  رشداز نظر    خلاق  اقتصای  ی طورکلبه

توسعععه فنععاوری و صععنعتی از طریععآ  یسععازایهیپبحث از نظر اقتصایی اسععت و هععدف آن 
. این نقطه مشترک میان اقتصای و هنر، یعنععی خلاقیععت (11،  2017،  1زارُبلاست )خلاقیت  

 باشد. صنایع خلاقمفهوم برای مطالعه  نیتریدیکل تواندی م 
و ترییحاا یا ذائقه هنرمنععد خععلاق از نظععر   هاآن ، روند تولید  خلاقکالاها و خدماا  

، 2019،  2لازراتععی، کععاپون و اینیسععنتی اسععت )اساسی و سیستماتیک، متفععاوا    یهاروش 
، ارزش یک کار خلاق با تحقآ یک هدف اسععتراتژیک گععره خععوریه صنایع خلاق. یر  (29

(. 9،  2019،  3مالیععاشععوی )ی م و اغلس یر سطوح مختلف قضععاوا    هاروش است و این به  
و سععاختارهای مویععوی نهععایی   شدهشناخته  یهایفناوربرخلاف خدماا معمول مبتنی بر  

، این صنایع فقععط هستندش افزویه یدید ی ارزایجا  فرایندطبآ تعریف، یرگیر    صنایع خلاق
 (.141، ب 2009، 4پاتاکنند )ی م ، بلکه خلاقیت را پریازش کنندی نمخلاقیت را تأمین 

  6و تععازگی   5بععوین   تفععاوا میععان معنععای یو واژه بععدیع ،  صنایع خلاق یر تعریف خلاقیت یر  
نکه یر سیستم یا شععبکه  ، که زنده نخواهد ماند مگر ای است است: بدیع بوین، حدس یا آزمایشی  

. تازگی، نععه یر هنگععام اختععراع یععا کشععف بلکععه یر  ری ی قرارگ فنی یا ایتماعی موری استفایه  از نظر 
. افتععد ی م یدیععد اتفععاق    ی ها ده یعع ا ابععزاری  -، یر ایععرای ایتمععاعی گععران ی ی هنگام پذیرش توسط  

ری و اقتصععایی. از  تازه بوین، استفایه از تازگی است و ماهیت آن فرهنگی است تا فنععاو  ، بنابراین 
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، یر حععالی  افتععد اتفععاق می تصایفی    مؤثر طور  که فریی و به ی است  ، بدیع بوین تغییر ی تکامل نظر  
،  1ن و سععیلینگ هععارتلی، و  شععوی ) ی م تکثیععر یمعیت انتخععاب و توسط  و  است که تازگی انطباق 

ذاتی نیز باشععد.  که بدیع باشد کافی نیست بلکه باید یارای ارزش    ی ا ده ی ا ،  حال ن ی ا   ا ب (.  9  ، 2016
، بععرای خلاقانععه  اوقععاا گععاهی  . اسععت  صنایع خععلاق از  تر سست ، معیار ارزش با ی ز یر هنرهای  
تحقععآ یععک  یر  ، ارزش یک کععار خععلاق  صنایع خلاق ، تازگی کافی است اما یر اثر یانستن یک 

مشاغل خلاق مستلزم خلاق بوین با رویکععری یدیععدی هسععتند کععه  .  است نهفته    راهبریی هدف  
کععه    انععد کریه ، برخععی اسععتدلال  ن ی بنابرا .  کند ی م ا به یفعاا، با هر پروژه یدید برآوریه  انجام آن ر 

(. 9،  2019مالیا، باشد ) چالش برانگیزتر از خلاقیت یر بیان هنری   تواند ی م 
  ی ها برنامععه ، یر ایجای محتوا و  د ی ید   ی ها ی فناور یر استفایه آزمایشی از    قا  ی عم   صنایع خلاق 

ملععزم بععه همععاهنگی    ی ا گستریه طور  به   ها آن هستند.    یرگیر یدید تجاری    ی ها مدل یدید و ایجای  
یدیععدی از ویععوی   ی هععا روش ، معععانی یدیععد و د یعع ید زندگی  ی ها سبک یدید با  ی ها ی فناور 

 (. 61،  2013هارتلی، است ) یدید تجاری   ی ها فرصت اساس    خوی نوبه به هستند که  
امعه، ذهن را به سمت اقتصای هدایت  به کاربرین واژه صنعت یر رابطه با هنر و فرهنگ هر ی 

صنعت، کالاهععا و خععدماا فرهنگععی سععاخته، بععه بععازار عرضععه، توزیععع و بععه  . از طریآ  کند ی م 
مجموعععه آثععار و    صععنایع یسععتی   (. 143  ، 1395تراسععبی، شععوند ) ی م فروختععه    کنندگان مصععرف 

ق و  یاری، ذو   ی دشععان نقععش اساسعع ی ه و تول یعع ن( یر ته ی ماش   یرمقابل یست ) است که   ی محصولات 
از سععنت و فرهنععگ    یی ها نشععانه   و   د ی آ ی م   کار به ار  ی آن بس   ی باساز ی ز   ی ت سازنده برا ی قه و خلاق ی سل 

  خععوری ی م ک گذشععته یر آن بععه چشععم  یعع ن   ی کریارهععا   یاشععتن نگه ان بععا هععدف زنععده  ی ن ی شعع ی پ 
 (. 32،  1396)عطارزایه، 

 یاگونععه ؛است هنرهای تجسمی  انواعگروهی از صنایع یستی ، متأخریر فرهنگ مدرن 
، یر کنععار ینهععای، اقتصایی و ی هنرعمدا  به یلایل    هاآن زیرا    ابدیی م یمعی معنا    طوربهکه  

مشترک   طوربهمیلایی که    1997سال  گزارش  (. یر  1،  2003،  2هالنیگراند )قرارگرفتههم  
کععه  ی محصععولات عنوان بععه صنایع یسععتی ، شدارائه المللنیبو مرکز تجارا  یونسکوتوسط 
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کامل با یست یا با کمک ابزارهای یستی یا حتععی   طوربهو    شوندی م تولید  توسط صنعتگران  
محصععول نهععایی   یععزین  ترمهممستقیم یستی صنعتگر  ، تا زمانی که سهم  ی کیمکانوسایل  

 (.208، 2019، 1منگ و هیرکاکشوی )ی م باشد، تعریف 
هنععری    ی هععا ی گالر   . یر بازار هنر، یایی که یر شوی ی م یر یو بازار یداگانه شکوفا    صنایع یستی 

و همرنععین یر بازارهععای گریشععگری و    رسععند ی م و یر حراج به فععروش    شوند ی م به نمایش گذاشته  
و بععا همععان مهععارا    ها رسععانه . یر بازار هنر، هنرمندان به همععان روش سععایر  تر بزرگ تفریحی بسیار  

بععه ابتکععار یععا  را بععدون تویععه زیععای    یع یسععتی صععنا . امععا یر بععازار انبععوه، مععریم  کننععد ی م تخیل کععار  
ارزش    هععا آن و از نظر قیمت و سویمندی و همرنین کیفیت بععرای    کنند ی م خریداری    ی شناس یی با ی ز 

طراحععی محععور از    صنایع یسععتی بخش    گذشته از این   (. 124-125،  2013،  2هاکینز هستند ) قائل  
ی کععه  طراحی محور مشاهده کععر   صنایع یستی   ی ها شگاه ی نما یر ظهور    توان ی م را    صنایع یستی بازار  

، بععه تقاضععای کالاهععای  شععوند ی م کنععونی کععه محصععولاا تولیععد انبععوه    ی یار ه ی سععرما یر عصععر  
 (. 44،  1396لاکمن، یهند ) ی م پاسخ    ی خوب به   کنندگان مصرف و اصیل توسط    فری منحصربه 

از یمله؛ مدل انگلستان، مدل آماری یونسکو   صنایع خلاقمختلف    یهایبندطبقهیر  
ایععن حععوزه اسععت و  یهارشععاخهی زیکععی از  عنوان به ع یستی ایصنآنکتای،  یبندطبقهو مدل  

نقشی  صنایع یستی یر کشورهای صاحس    تواندی م فرهنگی و اقتصایی    یهالیپتانس   لییل به
صععنایع خععلاق یر ایععران،  یهاشرکت   بومست ی زکلیدی را ایفا نماید. یر سند ایرایی برنامه  

، تعریععف شععده اسععت. ع یسععتی ایصنیر زیرمجموعه گریشگری و میراث فرهنگی و    یستی 
آن  یهارسععاخت ی زیر ایران بسیار نوپععا بععویه و    صنایع خلاق  عنوان به  صنایع یستی رویکری  

 (.31 ،1398 ، سهرابی نصیرآبایی و محمدی،اینی فروغ) اندنگرفتههنوز شکل 
 . روش پژوهش4

ت ارزش تنها به علعع محرک توسعه است و این نه  صنایع خلاق( معتقد است  2019)  نزیکال
نهایععت فنععاوری خععلاق   یدیععد و یر  یهادهیعع اویه اقتصایی بلکه به یلیل نقش یر تولید  افز

اولویت قرار یاین شرط  تولید ایده  و پیرو این فرضیه که هایایهاست. بنابراین، برای بررسی 
 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع
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از روش   ،ت خواهععد گذاشعع   صععنایع یسععتی بیشتری یر توسعه اقتصایی کارگاه    ریتأثخلاقف  
 .شویی م قی کیفی استفایه تحلیل تطبی

ف  موریمحععور هستند، بیشتراز رویکری کیفی   پژوهشگرانی که خواستار ساخت نظریه یدید 
؛ یر حالی که پژوهشگرانی که بععه  پریازی ی م که به بررسی یوامع کوچک مقیاس    کنند ی م استفایه  

تفایه  متغیرمحععورف یر یوامععع بععزرگ مقیععاس اسعع     ی کمعع آزمون نظریه تمایل یارنععد از رویکععری  
یر ایععن پععژوهش از رویکععری ترکیبععی کععه برخععی از    (. 19  ، 1399  ، احمدی و همکاران کنند ) ی م 
. ایععن راهبععری ماننععد رویکععری  اسععت   شععده ، اسععتفایه  سععازی ی م هرکععدام را یکپارچععه    ی هععا ی ژگ ی و 

مانند رویکری موریمحور،    ، . یرضمن کند ی م متغیرمحور امکان آزموین تعدای مواری زیای را فراهم  
(. تحلیل تطبیقععی  113  ، 1397ریگن، سازی ) ی م ممکن    الگوهای پیریده علیت ترکیبی را  آزموین 

اسععت.    2بععولی   استوار است، مبتنی بر یبععر   1آماری که بر یبر خطی   ی شناس روش کیفی برعکا  
شععده، برحسععس عضععویت و عععدم عضععویت یر    ی بنععد س ی ترک مثابععه کععل  موریهععا به   یععا ن ی ا یر  

مععرتبط را بععه   ی ها علت که  یهد ی م پژوهشگر امکان ولی به منطآ ب  . شوند ی م بررسی    ها مجموعه 
صورا ترکیبی موری مشاهده قرار یهد. بنابراین یر تحلیل تطبیقی بولی محور، هر علتی یععدا از  

ز حضععور و غیععاب سععایر شععروط  ، بلکه همیشه یر یرون بافتی ا شوی ی نم علل ییگر یرنظر گرفته  
 (. 158  ، 1389  ، ساعی )   ری ی گ ی م علی مرتبط موری مشاهده قرار  

اسععت کععه تحععت عنععوان   ها صععه ی خص از  ی ا مجموعععه روش تحلیل تطبیقی مستلزم انتخاب 
احمععدی و  شععوند ) ی م ذکر و به شکل انفرایی و یا ترکیبی بععه پیامععد مععوری نظععر منجععر    شرایطف 
تحقیععآ، مععدل مفهععومی و تعععدای مععواری    سؤال نتخاب شرایط متکی بر  ا   (. 21 ، 1399 همکاران، 

شععرط( بععه عوامععل    ی ها مجموعععه یععا    ها مجموعه تحقیآ است. شرایط )یا    ی ها روش مشابه سایر 
های تحقیآ  شبیه به متغیرها هستند. از آنجایی که پرسش  ها آن توضیحی یر یک مدل اشاره یاری. 
کنند، یک محقآ باید یر نظر بگیری کععه کععدام شععرایط یر مععدل  شرایط لازم و کافی را ارزیابی می 

،  3کععین و ییگععران کنععد ) ی نتیجه را به صورا یداگانه یا ترکیبععی ایجععای می مفهومی از نظر تئور 
2014  ،203 .) 
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یر این مقاله، یو شرط  ارزش افزویه اقتصاییف و  تولید ایده خععلاقف مععوری ارزیععابی 
 عنوان بععهشده خواسته شد تا میان یو متغیر مستقل یکی را  انتخاب  یهانمونهگرفت. از    قرار

 تریرسععت اب کنند. یر ایامه یو متغیر وابسته برای رسیدن به تحلیلععی  الویت اول خوی انتخ
یدیععد و   یهاشرفت یپ  ،صنایع خلاقکه هارتلی معتقد است: غالبا     طورهمان انتخاب شد.  

، 2013کنععد )ی م که نععوآوری را یر سععمت عرضععه تحریععک  طلبندی م سریعی را یر فناوری  
که یر آن مععتن بععا   کندی م که فرامتنی منتقل  یدید، اثر هنری را به یک شب  یهایفناور(.  56

و اسنای که مربوط بععه پیععدایش خععویش اسععت و  هاکتاب، اایمحتویک شبکه نامحدوی از 
،  اسععتفایه از رونیعع ا(. از  322  ،2014،  1منگرکند )ی م اریاع یای، متصل    هاآن به    توان ی م 

شععرط سععوم و  ن عنوابععهیدیدف یر پروسععه طراحععی، تولیععد و عرضععه محصععول   یهایفناور
 شرط چهارم انتخاب شد. عنوان بهموفقیت یر امر  صایراا محصولاا تولید شدهف 

بععه موفقیععت نسععبی و توسعععه    اند توانسته که    صنایع یستی   کارگاه تولید   24تعدای    مقاله یر این  
از    2ند. شععد اقتصایی یست پیدا کنند، یر نقاط مختلععف ایععران بععه شععکل غیرتصععایفی انتخععاب  

پا از مدا کوتاهی فعالیععت، بععه یلایلععی    صنایع یستی تولید    ی ها کارگاه سیاری از  که ب   یی یا آن 
یر   یی هععا گاه کار ، ها نمونععه لذا بععرای انتخععاب  شوند ی م مختف، یست از فعایت کشیده و تعطیل 

هسععتند    صنایع یسععتی الویت قرارگرفت که به طور مستمر یرحال تولید و عرضه محصول به بازار  
ایتماعی، تولیداا به روز را خوی را    ی ها شبکه ه ویژه از طریآ بازارهای  مختلف ب  ی ها روش و به 

با حضور یععا  ، یر رابطه  ها نمونه . پا از انتخاب این  یهند ی م قرار    کنندگان مصرف یر معرض یید 
 منتخس پرسش به عمل آمد.   ی ها نمونه ، از  صنایع یستی عدم حضور هر شرط یر کارگاه  

است که ممکن است یر تولید نتیجه، ضععروری و یععا هدف یر اینجا شناسایی شرایطی  
تنهایی لازم یا کععافی نیسععت. یر عععوض، معمول، شرایط به  طوربهکافی یر نظر گرفته شوی.  

یر این روش حضور( مرتبط باشد. تحقیقاابا نتیجه )حضور یا عدم تواندی م ترکیس شرایط  
ی ویععوی   یهاتورالعملیسکه ممکن است چندین مسیر یا     کندی م به طور خا  تأیید   علعع 

شععوی از ترکیس شرایط مختلععف و غیرمتقابععل انحصععاری ناشععی    تواندی م یاشته باشد، زیرا  
 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع

 

 باشیم.  یاشته موری 50 تا 5 بین که  است  زمانی کیفی، تطبیقی  تحلیل از استفایه  برای  حالت بهترین .2
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محور، هر علتی یدا یر تحلیل تطبیقی بولی   ،(. بنابراین502،  2023،  1گریتا و پاگلیران )
یر ، بلکه همیشه یر یرون بافتی از حضععور و غیععاب سععاشویی نمل ییگر یرنظر گرفته  از عل

ی مرتبط موری مشاهده قرار  (.158 ،1389 ساعی،) ری یگی م شروط عل 

 هایافته. 5

توسعه یدول ارزش فرضی بولی، چهار شرط برای   ی ریگشکلبرای  گونه که بیان شد،  همان 
 تعیین شد: صنایع یستی اقتصایی یر کارگاه 

 ضروری است. پیامداقتصایی برای وقوع افزویه : اولویت ارزش شرط 
 ضروری است. پیامد: اولویت تولید ایده خلاق برای وقوع  شرط 

 ضروری است. پیامدیدید برای وقوع  یهایفناور: استفایه از شرط 
 ضروری است.   پیامد : صایراا محصولاا تولیده شده به سایر کشورها برای وقوع  شرط  
 .صنایع یستی یر کارگاه  : توسعه اقتصایی  پیامد

حضععور( و ) ی یرسععت یهندهنشععان ( 1ر بولی ویوی یاری. عدی )یو حالت یا ارزش یر یب
حععالاا بندی ایععن  پععا از یریافععت و یسععتهغیاب( است.  )  ی نایرست  یهندهنشان (  0عدی )

برای چهععار علععت   حقیقت یدول  منتخس(،    یهانمونهاز    شدهافت ی یر  یهاپاسخبراساس  )
، 2شععده( نشععان یایه 1ه )یر یععدول شععمارکه    صنایع یستی توسعه اقتصایی یر کارگاه تولید  

های احتمععالی شععرایط و توزیععع تجربععی تعدای ترکیس  یک یدول حقیقت .  شویی م ساخته  
 هانمونهیدول حقیقت همه   (11،  2021،  3ملوف)یهدها نشان می مواری را یر آن پیکربندی

یقت، هععر سععطر یععک مععوری )یععا ترکیععس . یر یداول حقکندی م صورا منظم فهرست  را به
مالی از علل و نتیجه( و هر ستون شرط موری علاقه )مشابه متغیرهای مسععتقل(، منطقی احت

 (.3820، 2022، 4نیفاست )از یمله نتیجه )متغیر وابسته( 
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 . استشده آوریه ده،ش حاصل رخدای که هاییحالت تنها ،یدول سازیخلاصه برای .2
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یر معایلاا بولی، حرف بزرگ به معنی ویوی شرط علی و حرف لازم به ذکر است که،  
است.  آن گاه  و  و  کوچک به معنی غیبت آن است. یر یمع بولی اگر 

نگععاه آحاضر باشد(،  شوی )ایده اصلی یبر بولی آن است که اگر تنها یکی از شروط محقآ  
اسععت.   ملکععری منطقععی  نتیجه یرست خواهد بععوی. یمععع یر یبععر بععولی متنععاظر بععا ع

شدن یکی از شرایط مندرج یر عمل یمع مسبس بروز رخدای موری انتظار یرحقیقت محقآ
 (.134-133 ،1397 ریگن،است )

ی تولید صنایع دست  یهاکارگاهچهار علت توسعه اقتصادی در   جدول حقیقت برای. 1جدول 
  توسعه علی  شرایط 

 فراوانی  اقتصادی 
    

00011 2 
0 0 1 0 1 2 
0 1 0 1 1 1 
0 1 1 0 1 6 
1 0 0 1 1 3 
1 0 1 0 1 3 
1 1 0 1 1 3 
1 1 1 0 1 3 

 :شویی م ( به شکل زیر نشان یایه 1یدول ) قت یحقاز یدول مستخرج عباراا اولیه
 

حععذف شععرایط نععامربوط و  عباراا بالا با هدف    ی ساز خلاصه نوبت به  ، پا از این مرحله 
یف) آورین یک    یست به  ،  یر عبععاراا بععالا   ، مثععال   عنوان بععه .  اسععت (  16،  2019،  1یوشا یستور عل 

با هم تفاوا یارند و بقیه عناصر ایععن    ، تنها یر عامل  شوند ی م   که هر یو سبس    و   
   تر سععایه تا این یو عبارا یر قالععس  یهد ی م بولی ایازه  ی ساز خلاصه یو یمله شبیه است. 

 ، عباراا زیر حاصل شد: حقیقت یدول    اولیه  ی ساز خلاصه پا از  بنابراین، بیان شوند. 
+ +   + +  

 :یهدی م یو عبارا زیر را نشان  ،ثانویه یسازخلاصهحاصل 
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اقتصععایی یر کارگععاه تولیععد   توسعععهکععه    شویی م   ی ریگجهینتشده  گفتهاز خلاصه معایله  
یرصورتی کععه ارزش اقتصععایی یر اولویععت یوم  وف تولیععد ایععده   یهدی م رخ    صنایع یستی 

اول قرار بگیری  یاف ارزش اقتصایی یر اولویت اول  وف تولید ایده خلاق خلاق یر اولویت  
 یر اولویت یوم قرار بگیری.

سبت ن  1ارزیابی کری. پوشش  پوششبا معیار    توان ی م تحلیل تطبیقی کیفی را    یهاحلراه
بععر اسععاس مجمععوع شععوی )توضیح یایه    حلراهبا یک    تواندی م که    یهدی م را نشان    یاجهینت

 (.5، 2022، 2اید و ملو) (شویی م  ی ریگاندازه عضویت مجموعه  مقاییر
 یهامنتجععهو حذف عبارا اضافی، رسععم نمععویار   عباراا نهایی برای گزینش    ،بنابراین

اولیععه و عبععاراا اولیععه را تصععویر   یهامنتجععه، ارتباط میان  عباراا اولیه  یهندهپوشش  اولیه
 یدولکه یر    نمویارتحلیل این  یر نهایت  (، نشان یایه شده است. 2یدول  که یر ) کندی م 

ضروری است، بععاقی  منطقا  که  یاهیاول که تنها منتجه   شویی م باعث  آمده است،    (2  شماره 
 (.142 ،1397)ریگن، فبماند

 ( صنایع دستی اقتصادی در کارگاه  فرضی توسعه    ی ها )داده   ه ی اول عبارات    دهنده پوشش اولیه    ی ها منتجه . نمودار  2جدول  

 اولیه  تعبارا 
      

****  اولیه یهامنتجه
   * * 

 
، چهار عبارا اولیه بععولی را پوشععش که منتجه اولیه  یهدی م ( نشان 2)  شماره   یدول

 . پععا منتجععه اولیععه یهععدی م ، یو عبارا اولیه را پوشش  . یرحالی که منتجه  یهدی م 
. ری یگی م ضروری است یربر مطلقا  را که   یاهیاول منتجه   اضافی و عبارا خلاصه شده

 قراریاین ، اولویت یستی صنایع اقتصایی یر کارگاه تولید محصولاا  توسعهبرای    ،ی عبارتبه
عامل علی  تولید ایده خلاقف ضععروری اسععت و اولویععت قععرار یاین عامععل علععی  ارزش 

 لازم نیست. فاقتصایی
 ععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع

 



 

 

 

تحلیل تطبیقی کیفی توسعه  
 …اقتصادی در  

 انی انس   در علوم   ای شته ر ن میا   مطالعات 

153 

، صععنایع خععلاقمعتقععد اسععت کععه یر رونععد تکععاملی  (2007) ی هععارتلیر ایععن رابطععه 
 ، کاربران و شهروندان به یای این که هدف توالی علی باشععند، موضععوع آن کنندگان مصرف 

 .رندیگی نمو به عنوان اثراا منفعل، تحت فشار قرار  کنندی م شکل عامل عمل  به، شوندی م 
طور ثععروا باشععد، بععهتنها به ینبال  صنایع خلاقمعتقد است که اگر   (ج  2009)  پاتا

معمول با یهانی سروکار یاریم که یر آن تئوری اقتصای سیاسی حاکم است. به این یلیل که 
صععنایع ، اساسا  یک سیستم ارتباطی است. امععا یر شععکل تکععاملی آن یاقتصاییک سیستم  

هم منبع رشد اقتصایی )مدل رشد( و هم مکانیسمی از خدماا هماهنگی   تواندی م   خلاق
 .شندبامدل نوآوری( تکاملی )

 صنایع خععلاقرخ خواهد یای اگر    صنایع یستی   یهاکارگاهتوسعه اقتصایی یر    بنابراین،
افععزویه تکامععل ارزش   سععبس   صنایع یستی یر بستری از تولید ایده خلاق شکل بگیری یعنی  

  شویی نماست و صنعت تنها مطرح   اقتصایی شوی. این زمانی است که اقتصای تجربه محور
 .برندی م اقتصایی را پیش  وسعهیدید، ت یهادهیابلکه 

یک مویوی متفکر، احساسی و خلاق است و این   ،صنایع یستی   محصول    ۀکنندمصرف 
به عنوان یک سیسععتم یر   صنایع خلاق،  دگاهی ییر این   .  کندی م را به شیوه زندگی خوی واری  

اقتصععایی و رونععد  حال تکامل پیریده که ارزش افزویه اقتصایی خوی را از تسععهیل تکامععل
فعالیت  کنندهمصرف یر سمت  صنایع خلاق. شویی م  یسازمدل، آوری ی م نوآوری به یست 

 (.171، 2010 پاتا و کانینگهام،. )کندی م 
با مفهوم تازگی پیوند بخوری تا از این طریععآ ارزش   ست یبای م   صنایع یستی خلاقیت یر  

صععنایع یر کارگاه  توسعه اقتصایی    اسط یامعه انتخاب و تکرار شوی. پذاتی پیدا کند و تو
اولیععه   یهامنتجععهنتایج عباراا به یست آمععده از    است.سیستم نوآوری    نیازمند یک  یستی 

یر خععلاق بععرای توسعععه اقتصععایی    که اولویت قراریاین تولید ایععده  کندی م روش بولی بیان  
علععی کععه عامععل    یهععدی م ( نشععان  2)  شععماره   کافی است. یععدول  صنایع یستی   یهاکارگاه

حضور یاری. پا  () هیاول  یهامنتجه صایراا محصولاا تولیدشدهف تنها یر یکی از  
 یهععاکارگاهاین یک شرط نالازم و ناکافی برای توسعه اقتصایی است. چععرا کععه بسععیاری از 

برخععی   لییل بععهباویوی توانایی لازم برای امر صایراا محصععولاا امععا    صنایع یستی تولید  
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، قایر به انجام این کار نیستند پا این به معنای عدم توانایی آنععان یر شرایط حاکم بر کشور
یدیدف یر یو منتجععه اولیععه   یهایفناورتوسعه اقتصایی نیست. اما عامل علی  استفایه از  

 یهععایفناوراسععتفایه از    ،حضور یاری، پا یک شرط کافی است اما لازم نیسععت. یرواقععع
یر توسعععه  توانععدی م  صععنایع یسععتی محصععولاا وسه طراحی، تولیععد و عرضععه یدید یر پر

این چنین نیست. لزوما  باشد اما  رگذاریتاثاقتصایی 
 

 یر یگجهینت. 6

تولیععد   یهععاکارگاهبر توسعه اقتصایی یر    مؤثرارزش اقتصایی و تولید ایده خلاق یو عامل  
و شععرح نظریععاا   صععنایع خععلاقاسععت. پععا از تعریععف ایععن یو عامععل یر    صنایع یسععتی 

موری ارزیععابی   صنایع یستی کارگاه تولید محصولاا    24یر این حوزه، تعدای    ران نظصاحس 
و همرنععین از   هععایایهاز روش تحلیل تطبیقی کیفی برای بررسععی    مقالهگرفت. یر این    قرار

رویکععری مععوری محععور و متغیرمحععور را یکپارچععه   یهععای ژگی ورویکری ترکیبی که برخععی از  
 یهد ی م روش توانایی آزموین تعدای مواری زیای را به محقآ   . ایناست  شده، استفایه  سازی ی م 

علی پیریده را موری بررسی قععرار یای. یرنهایععت، از یبععر بععولی   یهاس یترک یر آن    توان ی م و  
 رای تحلیل علیت چندگانه ترکیبی استفایه شد.ب

 یاهعع یفناورارزش اقتصایی، تولید ایده خلاق، استفایه از    برای این منظور چهار عامل  
یر توسعععه   رگععذاریتاثی  عوامععل علعع    عنوان بععه،  صععنایع یسععتی یدید و صایراا محصولاا  

آمده یسععت کیفععی به  یهععایایه  ،انتخاب شدند. بنابراین  صنایع یستی اقتصایی کارگاه تولید  
کیفععی تبععدیل  یهععایایهبا استفایه از روش بولی، بععه یر توسعه اقتصایی مؤثریرباره عوامل 

منجععر بععه توسعععه  توانععدی م اولیه مختلفععی از عوامععل علععی کععه   یهانتجهم   بنابراین،شدند.  
 اقتصایی شوی، شکل گرفتند.

از یععدول ارزش فرضععی   آمدهیسععت بهعلععی    یهاس یترک   یسازخلاصهنتایج حاصل از  
ضععروری اسععت   مطلقععا  را کععه    یاهیعع اول منتجه    عبارا خلاصه شده    که  یهدی م نشان  
که برای توسعه اقتصایی یر کارگاه تولید محصولاا   یهدی م ن  . این معایله نشاری یگی م یربر

 ، اولویت قراریاین عامل علی  تولید ایده خلاقف کافی است.صنایع یستی 
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عامل علی  صایراا محصولاا تولیععد شععدهف یععک شععرط نععالازم و ناکععافی بععرای توسعععه  
لازم    اسععت امععا   یدیدف یک شرط کععافی  ی ها ی فناور اقتصایی است. اما عامل علی  استفایه از 

مععان شععدن ایععده  أ بععا ییگععر صععنایع یر تو  صنایع خلاق اقتصایی یر افزویه تفاوا ارزش  نیست. 
سععبس   توانععد ی م خلاق یر یرون بافت اقتصایی است. الویت قرار یاین ارزش اقتصایی زمععانی 

باشععد کععه متععرایف بععا سیسععتم نععوآوری   صنایع یستی تولیدکننده   ی ها کارگاه توسعه اقتصایی یر  
مدا سبس توسعه اقتصایی خواهععد  را که ایده خلاق نه یک باره بلکه یر طولانی یف شوی چ تعر 

  کننده مصععرف ،  بنععابراین . کنععد ی م این حالت اقتصای، علاوه بر رشععد، تکامععل نیععز پیععدا    شد و یر 
.  اسععت و همععواره بععه ینبععال تععازگی یر محصععولاا    کنععد ی م به شکلی فعال عمععل    صنایع یستی 

از سععوی مخاطععس و   صنایع یستی ساخت و تولید  ی ها وه ی ش طراحی و  تکرارپذیری یر همرنین 
، محصععول  باتویه به شرایط اقتصایی و بازاریابی فعال . ری ی گ ی نم موری استقبال قرار  کننده مصرف 

است. صرف تویه   کننده مصرف نیازمند حفز تازگی و برخوریاری از نیازهای روز   صنایع یستی 
  صنایع یسععتی پاسخگوی نیازهای کارگاه    تواند ی م مدا  کوتاه   به ارزش افزویه اقتصایی اگرچه یر 

قرارگیری یر یععک    بنابراین،   اما یر طولانی مدا مویس یلسری شدن مخاطس خواهد شد.   ، باشد 
مطالعععه    شععوی.   صععنایع یسععتی سبس حفز توسعه اقتصععایی یر کارگععاه  د توان ی م سیستم نوآوری 

یر کشور ایران از ییگععر مبععاحثی اسععت کععه   صنایع یستی  کنندگان مصرف پیرامون ذائقه و سلیقه 
را یر   ی تر آ یعع یق  ی ها نه ی زم قرارگیری و  صنایع خلاق سایر پژوهشگران یر زمینه   موریتویه   تواند ی م 

 فراهم آوری.   صنایع یستی تولید  ی ها کارگاه حوزه توسعه اقتصایی  
 

 نویسندگیهم . 7

تبیین الگوی صنایع خلاق  یر  با عنوان این مقاله مستخرج از رساله یکتری  عارفه فداییف 
ف و فععریمی فهبا راهنمایی یکتععر  اصععغر  ف  حوزه صنایع یستی ایران، با تاکید بر اقتصای بازار

  مدرس است.یر یانشگاه تربیت یکتر  حسنعلی پورمندف 
 

 تعارض منافع . 8

 گونه تعارض منافعی از سوی نویسندگان اعلام نشده است. هیچ
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 . منابع 8

مشععی عمععومی.  تحلیل تطبیقععی کیفععی و خط (.  1399) فری، حسن؛ امامی، مجتبی؛ یلخواه، یلیل  احمدی، هانیه؛ یانایی 
  . 17-37(،  103) 26،  شیاسی عل م انسانی فصلیام  علمی رتش 

؛ فرهنگی، احتشام رشععیدی، انسععیه ابععری  اکبریعل  ان:نامه اقتصای فرهنگی )متریمس (. یر1393تاوز، روث )
(2010 تاریخ اصل اثر)(. تهران: یانژه. یلد اول

تاریخ اصععل ) ان: نشر نی.(. تهر؛ چاپ هشتماقتصای و فرهنگ )تریمه کاظم فرهایی  (.1395تراسبی، ییوید )
  (2001 اثر

(. روش تطبیقی: فراسوی راهبریهای کمی و کیفی )متریم محمد فاضلی(. تهععران: نشععر 1397ریگن، چارلز )
 (1987تاریخ اصل اثر )  آگه.

. یام  علاا م امهماااعیفصاال(. منطآ تحلیلی تطبیقی تععاریخی بععا رویکععری تحلیععل بععولی. 1390ساعی، علی ) 
18(54)، 97-53.  

یستی با تاکید بر ارایه راهکارها یر رونآ اقتصایی ی از صنایع (. اهمیت و لزوم پشتیبان1393فر، مهناز )شایسته
 .33-38 ،(10)20. نشر   مطالعات هیر اس میآن.  

نشر   یر متون کهن یوره اسلامی ایران. یستی های مطالعه صنایع (. واکاوی زمینه1396عطارزایه، عبدالکریم )
  .30-41(، 41)12، نگره 

(. مطالعععه تطبیقععی نظععام آمععوزش رسععمی  1398نیا، مریم؛ سهرابی نصیرآبایی، مهین؛ محمدی، مهععدی ) فروغی 
   . 42-29(، 17) 9  ، یر نشر   مطالعات اطبیقی ه فرهنگی خلاق. تی ایران و ترکیه با رویکری صنایع یس صنایع 

متریم شهاب طلایععی شععکری(. تهععران: پژوهشععگاه ) .خلاقاقتصایو  صنایع یستی(. 1396لاکمن، سوزان )
 (2015)تاریخ اصل اثر  ارتباطاا.و فرهنگ، هنر 
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